
Produkte & Themen

Nach Ordnern jetzt auch Klebe­
produkte im GroBvertrieb

Die CCM GmbH Creative Chemical Manufactures in Overath hat einen weiteren Her­

steller in seine Kooperation aufgenommen und baut fur diesen den Vertrieb von

Klebeprodukten in Europa auf.

D abei handelt es sich urn aile Arten von Kon­
sumer Klebstoffcn, \Vie beispielsweise KIe­

bestiften, Sekundenkleber, AUeskleber, Bastelleim

ader 3uch Klebefilmcn. Mit diesem Schritt \Vird

die Handschrift des Geschaftsfuhrers Heimer Perk

Auszug aus dem PrOduktportfolio von GeM.

deutlich, cler seit clem 1. Januar 2008 zusammen
mit CeM-Grunder Bernd Zimmermann die Ge­
sehafte fuhrt und verstarkt Produkte aus seiner

Gerolsfemer

greBen Erfahrung mit Btiroheclarfsproduk.1:en wie

beispielsweise EJA-Ordnern mit einbringt.
Heiner Perk: "Klebeprodukte sind keine che­

mischen Produkte im klassischen Sinne wie unsere

Reiniger. dec Hersteller dec Produkte hat aber noch

cine Vertriebsplanform in Eu­
ropa gesucht. und wir haben
erkannt. class die Moglichkei­

ten in diesem interessanten
Mar"~ sehr graB sind. Und
gUlen Chancen werden wir
uns natiirlich nicht verweh­
ren." Die Produk"te werden in

China gefertigt lind dert vor
Ort permanent durch deut­
sehe Gutachter nach europa·

ischem Standard kontrolliert.
Beliefert werden GroBabneh­

mer ab sortierten 20-FuB-Containern.

o www.ccm-Internatlonal.eu

Erfrischungsgetranke zur EM

Piinktlich zum FuBbalihohepunkt 2008 bringt Gerolsteiner unter dem Namen .,Die

Wilden Kerle ll ein Erfrischungsgetrank In drei Varianten auf den Markt: Blutgratsche

(Wilde Kirsche), Dribbelkonig (Limette-Minze) und Lattenkr~""a. "L~OA"a<n'rl"\

D iese sind Kreationen vom Team der Hamburger Branding­

lind Designagentur The Brand Union. Die Gestaltung der
Produk'te basiert auf dem Corporate Design der erfolgreichen
"Die- \Vilden·Kerle"·Kinofilme. Das Sehliisselelement des Lo·
gos - der sogenannte Grins - wird im Etikett-Design wieder
aufgegriffen und mit passenen IIlustrationen, die die jeweilige

Geschmacksrichtung komll1unizieren, kombiniert. Das alkohol·

freie Getrank sprichl Kinder und Jugendliche im Aher yon 6 bis
sechzehn Jahren an. Die drei Neuprodukte basieren auf naturli·
chem Mineralwasser mit jeweils 3 Prozent Fruehtsaftanteil und

enthalten keine kilnstlichen Farbstoffe. Die Iimitierte Edition
gibt es von Mai bis September 2008. Eine 0.5 Liter PET Einweg­

flasche mit Sportverschluss wird fUr 0,89 Euro (pfandfrei) ver­
kauft.

o www.gerolstelner.de
----O-www.thebrandunlon.de:=...-_---
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Oas erfnschende Trio: Dribbelkonig, Blut­
gratsche und Laltenkracher.


